MARKETING

: HERAUSFORDERUNG AN DIE MARKENFUHRUNG

Konkurrenten
e Zunehmende Austausch-
barkeit von Angeboten
* Hyperwettbewerb

Konsumenten
Polarisierung
des Verbrau-
cherverhaltens
Abnehmende
Markentreue
(,smart shop-
pers")
Schnelllebigkeit
von Trends

Hersteller
Schrumpfende
Marketingbud-
gets
Einseitige Ko-
stenorientierung

Handel
* Schaffung von Handels-
marken
* Eigenstandige Profilie-
rungsziele
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