Absatztheorie: Volkswirtschaftliche Effekte von Kaufverhalten

1. Qualitatseffekt:

Die Konsumenten bekommen um den gleichen Preis bei vielen Pro-

dukten bessere Qualitat oder mehr Leistung, z.B. bei Computern

2. Substitutionseffekt:
Bei Preiserh6hungen weichen die Konsumenten auf andere Produkte
aus.

3. Discounteffekt:

Kunden kaufen dort ein, wo sie gleiche Qualitat zum glnstigsten Preis

bekommen (Kunden sind keine Stammkunden mehr).
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