MARKETINGRESEARCH: INDIKATOREN FUR DIE ENTWICKLUNG EINES

GESCHAFTSFELDES
(Arthur D. Little)

* die Wachstumsrate des Marktes und das Potenzial fiir zukiinftiges Wachstum, ausgedriickt
durch den Grad der Marktséttigung
* die Breite des Sortiments und die Intensitat und Haufigkeit von Produktveranderungen

e die Anzahl der Wettbewerber, die Wettbewerbsstruktur, die Stabilitdt der Marktanteile sowie

Trends und Tendenzen im Wettbewerb
* das Abnehmerverhalten, die Loyalitdt der Kunden und die Stabilitét der Kaufgewohnheiten

* die Eintrittsmoglichkeiten in das Geschéftsfeld bzw. bestehende Eintrittsbarrieren sowie die

Attraktivitat der Branche fir neue Wettbewerber

* die Bedeutung und Stabilitat der technologischen Entwicklung

LEBENSZYKLUSPHASE — BORMBLATT
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